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Resumo:

Este artigo apresenta os resultados iniciais de duas pesquisas de iniciacdo cientifica sobre as
novas midias alternativas, principalmente portais independentes dedicados ao jornalismo,
no Brasil e na América Latina. Como metodologia, foi feito um mapeamento a partir de
ferramentas de busca da internet, utilizando como critério portais coletivos e feitos por
jornalistas. Como referencial tedrico, fazemos uma analise das mudangas ocorridas no
jornalismo ao longo dos séculos XX e XXI, principalmente a partir da organiza¢do das
empresas de comunicagdo ¢ da formagdo de conglomerados na contemporaneidade; como
resultados, observarmos a emergéncia de uma midia alternativa periférica no Brasil e com
caracteristicas contra hegemonicas na América Latina.
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Introduciao

As transformagdes ocorridas ao longo do século XX, a partir do Capitalismo e da
Globalizagdo, até a Sociedade em Rede (M. Castells), modificaram profundamente as
relacdes econdmicas, sociais e de poder, atingindo todos os campos profissionais (Lima,
2015). Neste artigo, pretendemos introduzir as principais mudangas ocorridas nas empresas
de comunicag@o e no mundo do trabalho dos jornalistas, principalmente no inicio do século
XXI. Em seguida, apresentamos um levantamento inicial de duas pesquisas de iniciagdo
cientifica que buscam mapear o jornalismo alternativo que estd renascendo no Brasil e na
América Latina. O objetivo ¢ mostrar que todas essas mudangas levaram os jornalistas a se

reinventarem nos dias atuais, por meio do jornalismo alternativo.
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As mudancas no jornalismo brasileiro do século XX e XXI

No Brasil, as principais mudangas ocorreram no inicio dos anos 1990, a partir da
chegada das novas tecnologias, da informagdo eletronica e interativa, ¢ com a
informatizagdo das redagdes. Alzira Abreu (2002) afirma que a informatizagdo representou
um salto em termos de rapidez na execucdo das tarefas e distribuicdo de jornais, tornando
os horarios mais rigidos para os profissionais. Além disso, segundo a autora, as empresas de
comunicacdo, antes comandadas por grupos familiares, passaram a ser administradas por
economistas, administradores e engenheiros, entre outros.

Como exemplo, o jornal Folha e S. Paulo implantou entre os anos de 1984 ¢ 1987, o
chamado “Projeto Folha”. Segundo Michelle Roxo (2013), tratava-se da implantagdo de
“técnicas de gerenciamento empresarial no espago da redacdo”. Nesse periodo, o jornal
passou a “ditar regras de como uma redacdo moderna deve se organizar”’, modificando
totalmente os modos de producdo jornalistica feitos até aqui, e que foram posteriormente
adotados por todos os grandes jornais.

Tais mudangas obrigaram os jornalistas a se adaptarem aos novos métodos.
Tornaram-se multifuncionais e polivalentes e precisam desempenhar diversas funcdes para
se manterem atuantes no competitivo mercado de trabalho, além de dominar a linguagem da
Internet e as redes sociais. O profissional foi desafiado pela instantaneidade protagonizada
pelos novos meios de comunicagao.

As relagdes de trabalho do jornalista também mudaram, com o surgimento de novas
formas de contratacdo. Ficaram mais raros os cargos com registro na carteira de trabalho
(CLT); os autonomos passaram a ganhar por projetos, trabalhos ou textos, e as relagdes
trabalhistas se transformaram completamente com a proliferacdo dos “PJs”, ou Pessoas
Juridicas (Figaro, 2013). Nos ultimos anos, surgiram novas nomenclaturas para maquiar
essa forma de precarizacdo, como “empreendedorismo” e “trabalho criativo”, entre outros,
“termos que se ajustam a toda uma gramatica incorporada no mercado de trabalho hoje, e
que também impactam o mundo do jornalismo” (Roxo e Grohmann, 2014, p. 4).

Os jornalistas também passaram a trabalhar mais em casa ou em um pequeno
escritorio, onde produzem os seus servicos, arcando com todos os proprios encargos
trabalhistas. Muitos sdo freelancers e trabalham para varios lugares ao mesmo tempo, com
vinculos empregaticios precarios. Além disso, o profissional trabalha sozinho ou em

equipes bastante reduzidas. Além de trabalhar mais e em locais diferentes (fora da redagao),
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o jornalista que vive na sociedade em rede tem mais acesso & comunicagdo. Antes, para se
comunicar com uma grande quantidade de pessoas, era necessario trabalhar em um grande
jornal impresso, em uma radio, ou mesmo emissora de TV. Para Lima (2015), “hoje ¢
possivel ser jornalista em qualquer lugar — basta ter um computador e uma conexao com a
Internet para isso — e alcangar uma grande quantidade de pessoas, sem a necessidade de ter
um grupo de Comunicagdo para produzir jornalismo”. Ignacio Ramonet afirma que “ao
criar um continente mididtico inédito, a Internet produz um jornalismo novo (blogs, redes
sociais), em concorréncia direta com o jornalismo tradicional” (2013, p.85).

Além de todos esses problemas, a comunicacdo global hoje estd concentrada nas
maos de poucos grupos empresarias € transnacionais, megagrupos midiaticos que priorizam
estratégias mercadoldgicas e que, como qualquer empresa capitalista, visam ao lucro; além
disso, controlam a producdo e a difusdo das informagdes e do entretenimento (Moraes,
2004). No Brasil, as empresas de comunicacdo e/ou entretenimento estdo nas maos de
poucos grupos familiares, que monopolizam a informagdo no pais. Para o autor, “as
corporacdes de midia e entretenimento exercem um duplo papel estratégico na
contemporaneidade”, por legitimar o ideario global e transforma-lo em discurso social
hegemonico, “propagando visdes de mundo e modos de vida que transferem para o
mercado a regulacdo das demandas coletivas” (2004, p.187).

Mediante todas essas informagdes, notamos que o jornalismo vem perdendo sua
configuragdo inicial de solidez de mercado. Tendo em vista uma “crise jornalistica”, novos
arranjos de produgdo de noticias vém tomando forma na internet. O jornalismo estd saindo
dos dominios da redagdo, e a plataforma que outrora era usada como meio de divulgacdo,
tornou-se um gerador de noticias. Para Deuze e Witschege (2015), as empresas de
comunicagdo estdo fazendo uma transi¢do para tipos mais flexiveis de producdo, se
organizando “em varias unidades menores, ou mudaram para um estilo de trabalho e gestao
mais descentralizado, baseado em equipes — tentando nivelar hierarquias existentes nas
empresas” (p. 17).

As pesquisadoras Figaro e Nonato chamam essa busca de jornalistas por novas
alternativas de “arranjos econdmicos”.

Embora também sejam precarios, esses arranjos profissionais sdo
encarados como possibilidade de mudangas nas rotinas produtivas,
e incorporados como alternativos as formas de trabalho jornalistico
tradicional. Os jornalistas participantes desses ‘arranjos
econdmicos’ alternativos apropriam-se das tecnologias digitais da
comunicacdo para atuar em coletivos organizados horizontalmente,
em busca  de independéncia dos grandes grupos de comunicagao.
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Apostam em um modelo de jornalismo sem fins lucrativos para
manterem a autonomia (FIGARO E NONATO, 2015).

A volta ao jornalismo alternativo

Estes novos arranjos sdo o cerne dos movimentos que constroem o jornalismo
alternativo, que nao sdo exclusividade da era contemporanea, ja que sua vertente vem desde
a ditadura militar. Bernardo Kucinski (2003, p. 1) nos mostra que “os jornais alternativos
dos anos 1970 nasceram na forma de geracdes superpostas, a primeira, protagonizada
basicamente pelos derrotados de 1964. Na ultima, ja entraram em cena alguns dos jovens
precursores do jornalismo pds-moderno do novo milénio”.

Historicamente, temos visto que a ascensdo dos jornais alternativos ¢ sempre regida
por um clima politico intenso. As midias alternativas contemporaneas renascem no periodo
das grandes manifestagdes que tomaram as ruas do pais em junho de 2013. Os protestos,
que comegaram com uma reivindicagdo sobre a tarifa do transporte publico, ganhou novas
pautas, como a luta contra a corrupgao. Mas, nos anos 1970, se desenvolveu nos reconditos
das grandes midias, no método simplificado offset, de impressdo a frio. Permitindo,
segundo Kucinski (2003), tiragens pequenas a baixo custo nas proprias graficas dos grandes
jornais. Atualmente, com o crescimento tecnoldgico, a midia alternativa se dissemina nas
redes.

Nao obstante, notamos que apesar de haver um crescente nimero de coletivos de
jornalistas criados a fim de servir de recurso alternativo para fugir do mercado em queda,
em iniciativas como: “Ponte Jornalismo”, “Nexo”, “Jornalistas Livres” e “Agéncia
Publica”, entre outros, a construcdo de noticias na periferia ainda ¢ sufocada e timida,
apesar de ser uma tendéncia em franca ascensdo, conforme o Observatorio da Imprensa
explicita em pesquisa:

Alimentada pela emergente preocupacdo das pessoas em resolver
problemas locais diante da ineficiéncia e gigantismo da maquina
administrativa estatal. O ressurgimento da pequena imprensa local,
que estd sendo estudado aqui no Brasil pelo projeto “Grande
Pequena Imprensa”, do Instituto Projor/Observatério da Imprensa,
gerou um aumento da vendagem das publicagdes locais da ordem de
2,78% em 2013, apesar da crise na industria da comunicagdo
jornalistica. (CASTILHO, 2014)

A partir da ideia de transpor-se regionalmente e alcangar uma visibilidade externa

maior para sua propria localidade, jornalistas que antes compunham a equipe de jornais da
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grande imprensa ou assessorias, com a ascensdo deste mercado em declinio, optam por
fazer um jornalismo que os represente, colocando um olhar critico dos acontecimentos na
comunidade que desvaneca os esteredtipos criados pela grande midia. Assim, podem
continuar a cumprir o seu papel, de mediador e transmissor da informacdo, mas também de
formador de opinido.

A seguir estdo as primeiras impressdes sobre duas pesquisas de iniciagdo cientifica
realizadas na FIAM-FAAM Centro Universitario, uma sobre midias alternativas no Brasil, ¢
outra na América Latina. As pesquisas tiveram inicio em margco de 2016 e deverdo ser
finalizadas até outubro do mesmo ano. Como metodologia, foi feito um mapeamento a
partir de ferramentas de busca da internet, utilizando como critério de busca portais
coletivos e feitos por jornalistas. A pesquisa sobre midias alternativas brasileiras levou a
emergéncia de produtos jornalisticos alternativos nascidos na periferia, ¢ coloca como
objeto de estudo os veiculos surgidos na cidade de Sdo Paulo. Em relagdo as midias
alternativas latino-americanas, optou-se por selecionar os paises mais representativos nas
ferramentas de busca: Argentina e México. Abaixo esta o relato das primeiras impressoes a

respeito das duas pesquisas.
Brasil: o jornalismo alternativo que emerge da periferia

No Brasil, é grande o movimento da midia alternativa que surge de movimentos
nascidos na periferia. “A palavra ‘periferia’ era um termo mais utilizado nos meios
académicos, que buscavam definir uma situagdo sociologica e geografica. O termo
‘periferia’ vira uma arma politica e uma forma de organizacdo na década de 1990,
principalmente por forca do movimento hip hop”, explica o socidélogo ¢ musico Tiraju
Pablo D’ Andrea’, que se refere aos dias atuais para elucidar as consequéncias da utilizagio
do termo. E essa periferia, hoje, anos depois da brutal e fundamental influéncia do hip hop,
no final da década de 1980 e comeco dos anos 1990, se distancia da influéncia e
dependéncia das elites, segundo a ex-secretaria de Cidadania e Diversidade Cultural do
Ministério da Cultura, Ivana Bentes.

“O termo ‘periferia’ se opde classicamente a ideia de centro: centros geograficos,

econdémicos, centros culturais, centros de poder, mas ganha hoje um significado simbdlico e

5 Em entrevista a Anna Beatriz Anjos, Igor Carvalho e Ivan Longo, da Revista Féorum. Disponivel em
http://www.revistaforum.com.br/digital/especial/arte-da-periferia-entre-o-assedio-mercado-e-resistencia/
Acesso em 14/07/2016
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politico ainda mais radical, pois uma periferia pode ser um ‘nd’ de um novo arranjo numa
cultura de redes”, afirma Bentes® também professora da Universidade Federal do Rio de
Janeiro (UFRJ), para quem “as redes de periferias, as bordas, articuladas, ndo precisam de
centro”. “Essa ¢ a novidade da cultura de redes. Hoje, podemos falar de uma periferia
global, que se articula por fora e por dentro, atravessa os centros. O hip hop, por exemplo, ¢
uma cultura periférica global”, explica.

O jornalista, Thiago Borges, criador do coletivo “Periferia em Movimento”, compde
o perfil que foge da vertente horizontal jornalistica para produzir noticias de “dentro pra
dentro”. O site existe desde 2009; foi estruturado inicialmente como tese de conclusdo de
curso e posteriormente adotado como um jornal digital que viabilizasse as agdes na
periferia, especificamente nas regides do extremo Sul de Sdo Paulo: Grajau e Campo
Limpo, a partir de documentarios, entrevistas, debates e reportagens. Atualmente, com
12.662 curtidas em sua pagina do Facebook, 1.016 seguidores no Twitter e com uma média
de 300 a 1000 visualizagdes no Youtube, o “Periferia em Movimento” ¢ um dos principais
articuladores do movimento jornalistico periférico.

A “Agéncia Mural” ¢ a precursora desse movimento de engajamento de noticias nas
periferias. Com a adesdo de “muralistas”, ou o que no jornalismo tradicional identificamos
como correspondentes locais, a “agéncia Mural” se desassocia do jornalismo de “centros”
oferecidos pela grande midia, e propde um jornalismo elaborado pelos proprios moradores
das comunidades, especialistas de suas regioes.

A periferia ficou de fora da cobertura de boa qualidade ou foi mal representada por
relatos de atos violentos, pelas estatisticas de pobreza e em uma ou outra atragdo cultural. E
se a periferia ficou de fora, as outras cidades da regido metropolitana, também distantes
desse “centro”, s6 entram no fluxo de noticias se uma greve de Onibus ali impede os
trabalhadores de chegarem pontualmente aos bairros centrais.

A “Agéncia Mural” é formada por jovens remanescentes do “Blog Mural™’, criado
em 2010, hospedado entre as listas de blogs do jornal Folha de Sdo Paulo e alimentado
diariamente por dezenas de correspondentes comunitarios, formados por estudantes ou
profissionais de jornalismo. Segundo a propria pagina do blog, a ideia era “trocar conteudo
exclusivo de areas invisiveis a redacdo do jornal e aos seus leitores”. A agéncia ¢

consequéncia dessa acdo, instituida como a primeira “agéncia de noticias, de informacao e

¢ Disponivel em http://www.revistaforum.com.br/digital/especial/arte-da-periferia-entre-o-assedio-mercado-e-
resistencia/ Acesso em 14/07/2016
7 Disponivel em http://agenciamural.com.br/ Acesso em 14/07/2016
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de inteligéncia sobre as periferias de Sdo Paulo”. Seu objetivo ¢ “relacionar os moradores
com a regido onde moram. Produzir e publicar informacdes que sejam relevantes, uteis,
para que todos possam se sentir parte da mesma realidade e capazes de transforma-la”. Seus
mentores sdo os jornalistas Isabela Moi, Bruno Garcez, Gustavo Faleiros, Juliana Doretto,
Luanda Nera Motta, Nuria Saldanha ¢ Pedro Leal Fonseca.

A partir da abertura deste novo cenario, onde a periferia deixa de ser um produto de
noticia estereotipado pela midia dominante, e passa a protagonizar e potencializar suas
proprias historias, novos formatos de jornalismo alternativo e comunitario se formaram.
Esta nova vertente explora tanto areas de introdug@o da periferia na produgdo de noticias,
quanto no incentivo de movimentos sociais.

O “Nos, mulheres da periferia” ¢ um movimento criado para representar as mulheres
banalizadas da periferia. O blog, que existe desde 2012, ¢ a consequéncia da repercussdo de
um artigo publicado na se¢do de tendéncias/debates do jornal Folha de S. Paulo, que se
“atentava para a invisibilidade e aos direitos ndo atendidos de uma parte das mulheres — as
que moram em bairros periféricos de grandes metropoles™. O coletivo é formado por oito
jornalistas ¢ uma designer, todas moradoras de comunidades em S3o Paulo, sendo elas
Jéssica Moreira, Cintia Gomes, Livia Lima, Semayat Oliveira, Bianca Pedrina, Mayara
Penina, Priscila Gomes, Regiany Silva e Aline Melo. Sua militdncia se baseia em
desmistificar a imagem da mulher “preta periférica” e ouvir suas necessidades, dando
espaco para suas historias.

A “Escola de noticias” por sua vez, se enquadra na tematica de educomunicagdo
comunitaria, propondo a constru¢do da noticia para os jovens moradores das periferias.
Idealizado pelos jornalistas, Tony Marlon, Karol Coelho e Kenny Rogers, no Campo
Limpo, em 2011, tem por esséncia “impulsionar o uso das Tecnologias de Informacdo e
Comunicacdo (TIC) como estratégia para o acesso e a ampliacdo de direitos sociais,

culturais e econdmicos entre jovens e comunidade escolar™.

Essa estratégia se divide em
seis projetos, tendo como principal a “Escola de Noticias”, que oferece uma oficina de
jornalismo de 520 horas de formacdo. Além da “Monitoria Cultural Educativa”, um
aprofundamento técnico para ex-alunos da escola, onde atuam e dao suporte a oficina da
qual fez parte. No “Projeto Impulso”, fornecem apoio técnico e logistico da escola para os
jovens desenharem seus proprios projetos. “Mentoria”, onde os jovens recebem um

“apadrinhamento” de profissionais e apoiadores. “[COM]versas”, encontro mensal de

8 Disponivel em http:/nosmulheresdaperiferia.com.br/ Acesso em 14/07/2016
° Disponivel em http://escoladenoticias.org/ Acesso em 14/07/2016
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personalidades ou especialistas para propor debates. E por fim, o “Conselho Consultivo”,
formado por ex-participantes da escola. O encontro, realizado mensalmente, visa a
prestacdo de contas da diretoria e a constru¢do da escola enquanto projeto. A “Escola de
Noticias” nasce como associagdo em 2014, ¢ estima que ja atendeu 300 pessoas, entre
jovens estudantes, professores e gestores escolares, além de profissionais da comunicagdo e
artistas locais.

Formada por um grupo de estudantes de comunicagdo de universidades tradicionais,
como USP e PUC, a revista “Vaidapé”!? nasce com o designio de fomentar uma nova midia
que dé valor a noticia como utilidade publica plural, e que atenda a todos os niveis da
sociedade, fugindo do padrdo noticia como produto mercadoldgico. O projeto, idealizado
por Jodo Fagnani e Pedro Rodrigues, no final de 2012, surgiu ainda nos corredores da
universidade e integrou jornalistas, designers e produtores para tentar implementar a fuga
do obvio, alcangando um publico jovem com uma proposta de design diferenciado. A
iniciativa rapidamente se expandiu para além do impresso e chegou ao radio. Atualmente
eles protagonizam um programa semanal na radio comunitaria Butantd, alimentando-o com
noticias e entrevistas voltadas para a regido.

A intencdo da revista vai além da margem alternativa e chega ao comunitario de
maneira quase intrinseca. Ao propor dar voz a colegas bairristas, a Vaidapé trata questdes
periféricas e integra movimentos sociais e politicos que nascem nas comunidades e as
transpdem. Publicada semestralmente, sua tiragem varia entre cinco ¢ dez mil exemplares,
espalhando-se por CEUs, universidades e centros culturais comunitarios gratuitamente.

O gancho que a Vaidapé conseguiu convergir foi a do didlogo empatico entre
mundos distintos, ja& que os idealizadores da revista moram em bairros considerados da
classe média alta paulistana. Situados no bairro do Butantd, em uma rua arborizada,
diferente dos tijolos e dos postes cinza que encontramos nas periferias, a casa ¢ uma dessas
arquiteturas tipicas de bairros tradicionais. Apesar de ser moradia de Jodo Fagnani, um dos
fundadores da revista, a edicula sedia a producdo da revista — seguindo o padrio
comunitario que surge por vias parecidas.

Todavia, trafegam por extremos, ja que se situaram também na comunidade de
Grajat onde atuam produzindo noticias e potencializando vozes das periferias. Eles
acreditam ter uma possibilidade de midia e de classe que possam alavancar esse ideal. Com

recurso limitado, uma vez que contam com auxilio de editais para se manter, sua redagdo €

19 Disponivel em http://vaidape.com.br/ Acesso em 14/07/2016
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formada apenas por estudantes que ndo estdio no mercado e que participam do
desenvolvimento da revista nas horas livres. Porém, sua linha fixa estd em constante
rotacdo, em razdo de que muitos quando conseguem trabalho deixam de fazer parte do
projeto por ndo conseguir conciliar e por ainda ndo ser um gerador de lucros.

Eles estdo trabalhando com a possibilidade de autofinanciamento por meio de
crowdfunding"! para manter a redagdo. Visto que eles ndo vém oportunidade na grande
midia, devido a crise que se instaurou no jornalismo, além da pouca representatividade
jornalistica. A Vaidapé surge exatamente como uma alternativa a esse cenario.

A partir dessas midias comunitarias introdutodrias, outras se desenvolveram com a
mesma finalidade, tais como: “Rede do lado de ca”, “Desenrola € ndo me enrola”,
“Noticiario periférico”, “Expressao cultural periférica”, “Vaidapé”, “Vozes da comunidade
de Vila Prudente”, “Voz do Nicéia”, “E ndis”, entre outros.

O imbroglio dessa nova possibilidade do alternativo e/ou comunitario ainda ¢ a
consolidagdo financeira, j4 que ao “apropriar-se das tecnologias digitais da comunicagdo
para atuar em coletivos organizados horizontalmente, em busca de independéncia dos
grandes grupos de comunicagdo. Apostam em um modelo de jornalismo sem fins lucrativos

para manterem a autonomia”. (Figaro e Nonato, 2015)
América Latina: jornalismo alternativo com perfil contra hegemoénico

Assim como no Brasil, a configuracdo da imprensa na América Latina €, na maioria
dos paises, constituida pelos conglomerados de midia, como por exemplo o Grupo Clarin,
na Argentina ¢ a Televisa, no México. Essas empresas tém sobre seu dominio grupos
menores e regionais, atuando também em diversos outros paises e constituindo grande parte
do mercado da comunicacao.

Segundo Lozano (2005), o Grupo Clarin, por exemplo, tem relagdes com empresas
de midia no Paraguai, e uma parceria com o Grupo Cisneros, na Guatemala e em Porto
Rico. A Televisa, por outro lado, tem parcerias com emissoras de TV no Brasil, no Chile,
no Equador, na Guatemala, no Paraguai, no Peru e nos Estados Unidos. As Organizacdes
Globo s3o o grupo com menos parcerias com outros paises entre os conglomerados de

midia latino-americanos.

! Financiamento coletivo, feito pela internet € redes sociais.



i
\V/,
">-<" Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCONM XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Sdo Paulo - SP — 05 a 09/09/2016

No Uruguai, foi regulamentada em 2015 a “lei de regulamentagdo econdmica da
midia” que determina, segundo o site Opera Mundi'?, que os servicos de comunicac¢io
sejam de interesse publico, ou seja, devem ser controlados pelo governo. De acordo com a
lei, as categorias mididticas que devem ser mediadas sdo os audiovisuais, como televisdo e
radio. De acordo com o site, os autores da reforma afirmam que “o intuito da lei ¢ evitar a
concentragdo econdmica no setor de telecomunicagdes e fomentar a diversidade e a
pluralidade na oferta do servico e na producdo de conteudo”, além de priorizar a
programacao nacional. A medida foi questionada pela oposi¢do ao governo, sendo
considerada “inconstitucional por que afeta a liberdade de expressdo, além de discriminar o
setor privado em beneficio do Estado”. O ex-Presidente do pais e autor do projeto de lei,
José Mujica debateu dizendo que "a pior ameaca que podemos ter ¢ a vinda de alguém de
fora, que termine se apropriando. Para ser mais claro: eu ndo quero que o Clarin ou a Globo
sejam donos das comunicagdes no Uruguai”, completou

Na contramdo desse monopolio da midia estd a midia alternativa, cuja proposta ¢
apresentar conteudo diferente do que esta sendo veiculado nos grandes meios, partindo de
uma ideologia oposta as relagdes econdmicas, politicas e culturais vigentes. Para Fernandes
(2013, p.13), “os meios alternativos surgem em contextos especificos a partir da
necessidade de expressdo massiva que chegue ao conjunto da sociedade, tendo em vista a
falta de abertura para tal no espectro midiatico”, completa.

Um importante momento para a midia alternativa foi o das ditaduras militares no
Brasil e na América Latina. Segundo Bernardo Kucinski (2003), no Brasil esse movimento
ganha forca de 1964 a 1980, quando cerca de 150 veiculos foram criados e, posteriormente,
deixaram de existir, sendo que metade deles ndo chegou a durar nem um ano. Para o autor,
“eles se caracterizavam enquanto contra hegemodnicos no ambito politico e ideolodgico,
conformados como oposicdo a ditadura militar e ao imperialismo, principalmente,
estadunidense”. Pode-se considerar que “os jornais alternativos, criaram um espago publico
alternativo” (p. 22). Foi nessa época que o termo “imprensa alternativa” comegou a ser
utilizado no pais.

Ao se tratar de alternativo, diversos processos e produtos podem ser considerados.
Segundo Fernandes (2013), ha os de colaboracdo coletiva, ampla participagdo,

antiautoritario, com constru¢do anti-hierarquica, com o contetido contrario aos dominantes.

12 Disponivel em
http://operamundi.uol.com.br/conteudo/noticias/38952/uruguai+aprova+lei+de+meios+e+farat+reforma+do+s
etor+det+midia+em+2015.shtml Acesso em 14/07/2016
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O jornalista argentino Juan José Salinas, diretor e criador do blog “Pajaro Rojo™'3
fez carreira escrevendo sobre politica, economia e internacional em diversos veiculos. O
site P4jaro Rojo € uma evolucdo do blog pessoal de Juan, criado em 2010 e que até final do
ano de 2014 acumulou 3,5 milhdes de visualizagdes. Com a transi¢do para o site, a pagina
tornou-se mais profissional e também foram criadas paginas nas redes sociais, Facebook
com mais de oito mil curtidas até o més de abril e no Twitter com quase 2,5 mil seguidores.
O website traz posts de varios assuntos, mas a predomindncia ¢ politica nacional e
internacional. Na pagina diz que “sem mais pretensdes do que quebrar o bloqueio de
informagao da grande midia, P4jaro Rojo surgiu em 2010 como uma alternativa digital para

tanta desinformagdo e ‘operetas’ contra o governo democratico'#”

(traducdo da autora).

A Argentina passou doze anos sob o governo Kirchner, um mandato com Nestor
Kirchner (2003-2007) e dois com Cristina Kirchner (2007-2015). Em 2015, Mauricio
Macri, candidato de oposicdo, venceu no segundo turno o governista Daniel Scioli, e a
Argentina passou a ter um presidente de direita. A proposta do site ¢ fazer uma midia contra
hegemonica.

A “radio FM La Tribu™'5, esta localizada na capital da Argentina, Buenos Aires, € é
transmitida desde 1989, a partir de uma residéncia comum, adaptada para sedear a radio.
Sintonizada na frequéncia 88.7, a estacdo ¢ destinada as rddios comunitdrias. Com
programagdo sobre direitos humanos, movimentos sociais, entre outros géneros que se
misturam a programas musicais, a radio permanece no ar 24 horas em toda a capital e
também pelo site.

Tanto na Argentina como no Brasil vivemos a ldgica capitalista dos
meios de comunicacdo. A formagdo de uma cultura que apoie
projetos de jornalismo independente, como ocorre nos Estados
Unidos por meio de recursos provenientes de fundagdes, doagdes de
empresas ¢ do proprio cidaddo que paga por um conteudo de
qualidade, ainda precisa ser instituida nos paises da América Latina.
Sem que haja consciéncia da importancia de um jornalismo
comprometido com os interesses dos cidaddos, o acesso & uma
informagdo de qualidade se mantera restrito e os jornalistas
continuardo a sofrer a precarizagdo pela redugio de salario e perda
de postos de trabalho. (RAMOS e SPINELLI, 2015)

13 Disponivel em http://pajarorojo.com.ar/ Acesso em 14/07/2016

14 Sin mds pretensiones que la de romper el cerco informativo de los grandes medios, Pdjaro Rojo surgiden
2010 como una alternativa digital a tanta desinformacion y "operetas" contra el gobierno democratico.

15 Disponivel em http://fmlatribu.com/ Acesso em 14/07/2016
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Ainda na Argentina, a “Rede Nacional de Midia Alternativa”!® (RNMA) é um portal
coletivo que desenvolve debates alternativos, comunitdrios e populares. “Entendemos a
comunicagdo ndo apenas como uma ferramenta, mas como um processo de construgao
coletiva”, afirma o texto do site. “Nos construimos a partir da horizontalidade e crescemos a
partir de praticas comuns que fazermos”. O coletivo nasceu de um encontro nacional, em
outubro de 2004, na cidade de Neuquém (Argentina), como resultado de praticas e
discussoes que levam a necessidade da criacdo de um espago de luta dos setores populares.
A RNMA se define como anticapitalista, anti-burocratico e anti-patriarcal e realiza praticas
de radio, emissoras de televisdo comunitaria, sites, newsletters, revistas, jornais, videos.
Também promovem workshops e cursos, por acreditarem que uma sociedade s6 ¢
democratica se estiver nas maos dos trabalhadores e organizacdes populares.

No México, o “El faro de la Costa Chica”!” ¢ um jornal impresso diario feito por
uma equipe com reporteres divididos nos municipios da regido da Costa Chica, uma regido
costeira do estado de Guerrero, distante da capital, e uma das regides mais pobres do pais,
com uma economia baseada na agricultura de subsisténcia'®. A versdo impressa do jornal é
vendida no valor de oito pesos argentinos, que equivalem a aproximadamente um real e 80
centavos na moeda brasileira, ¢ o conteudo também esta disponivel digitalmente. Traz
informagdes do cotidiano da comunidade que ndo sdo encontradas nos grandes veiculos. O
jornal ¢ feito na propria comunidade e impresso numa grafica construida na regido
exclusivamente para este fim. A pagina do Facebook do jornal tem mais de 27 mil
curtidas'®.

O “Desinformémonos™®, foi um portal criado no México em 2009, como um
projeto de meio de comunicagio autonomo, livre e independente. E formado por uma
equipe de comunicadores, militantes de movimentos sociais, intelectuais e académicos.
Segundo informagdes do portal, a sede fica no México, mas o portal dispde de integrantes
do Conselho Editorial na Argentina, Brasil, Franca, Espanha, Italia e Alemanha; ¢
colaboradores na Bolivia, Uruguai, Chile, Equador, Venezuela, Colémbia, Bélgica, Grécia,
Honduras, Japdao, Mogambique, Turquia, Palestina, india, Tailandia, Burma, Ucrinia e

Vietnd, entre outros cantos do mundo.

16 Disponivel em http://www.rnma.org.ar/ Acesso em 14/07/2016

!7 Disponivel em http://www.elfarodelacostachica.com Acesso em 14/07/2016

18 Disponivel em https://en.wikipedia.org/wiki/Costa_Chica_of Guerrero Acesso em 14/07/2016
9 Até o dia 12/07/2016.

20 Disponivel em https://desinformemonos.org/ Acesso em 14/07/2016
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Outros portais alternativos de destaque no México sdo “Acratas.net”, “Livre Media
Center do Mexico”, “Centro de Documentacion Sobre Zapatismo”, “Indymedia Mexico” e
“Insurgente.org. Observamos que todas as midias alternativas estudadas até aqui tém um
carater contra hegemonico.

Ap0s esse levantamento inicial, o préximo passo sera fazer a pesquisa qualitativa, a

partir de entrevistas com os jornalistas de algumas das midias selecionadas.
Consideracoes finais

Ao analisar as midias alternativas apresentados nesse texto, verificamos que o
impasse econdmico ainda ¢ o fator limitador para a abrangéncia da acdo dos jornalistas.
Muitos mantem suas sedes em espacos doados pelos proprios donos dos coletivos,
habitualmente nos fundos de casa ou na propria sala de estar. No caso brasileiro, por
estarem geograficamente localizados em locais no extremo da cidade de Sdo Paulo, a
internet, muitas vezes, ndo chega com a mesma velocidade que chega aos centros,
dificultando os uploads de videos ou matérias em seus sites.

A dificuldade econdmica se estende & propria linha editorial fixa, por nao
apresentarem um patamar solido para manter uma redagdo, muitos, apesar de terem
migrado da grande midia para o meio alternativo comunitario, ainda ndo o tem como
sustento, optando por trabalhos freelancers.

Porém, essas mesmas iniciativas defendem a independéncia do controle financeiro e
da finalidade do lucro. A ideia principal para conseguirem se consolidar e permanecerem
ativos na producdo de noticias é contar com o apoio de editais governamentais ¢ meios de

autofinanciamento, tanto no Brasil, quanto na Argentina e no México.
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