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PRODUGAO DE DADOS FEITA PELA PERIFERIA

Ul

O Info Territério é um programa de
producao de dados sobre a identidade
cultural dos sujeitos e territérios
periféricos da cidade de Sao Paulo
protagonizado por comunicadores e
comunicadoras das periferias.
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97

INICIATIVAS DE
COMUNICAGAO LOCAL
MAPEADAS







METODOLOGIA DAS ETAPAS
10

97 iniciativas de comunicagdo mapeadas:
* Pedido nas redes sociais

* Busca entre os contemplados por editais de
politicas publicas
VAI, Fomento a Periferia, VAI TEC, Agentes Culturais,

Plataforma SP Cultura, Associacdo de Radios comunitarias,
Associacao de TVs Comunitérias

290

Envio de questionario

3¢

Entrevistas presenciais aprofundadas

A

Imersdo com mapeados

V:::E:é 'cmnbece &
niciativas _
decOmMunicacao

nas periferias
da cidade de SP.

#indiqueaqui

¥ Coletives e comunscadoss qie produresm:
jornal de bairro, radio comunitana, emeclube,
produgan audiovisual, fotografia, enire outros.
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Fonte: Info Territorio



REGIAO EM QUE A INICIATIVA ATUA,

PRODUZ E DISTRIBUI CONTEUDO

A zona sul apresenta o maior
numero de iniciativas de
comunicacdo. Esse resultado
pode refletir um vicio de
origem na aplicagao da
metodologia Bola de Neve.

4% centro
2% ZOha oeste

multiregides B LN zona leste
IE/N zona norte

zona sul Bl




Mas é preciso, ta
a tamanho e o his
engajada em lute
redes, especialme
hd muitos anos, como O
que pode ter contrib
super representagi
e cultura séo g
especialme
sua forte
mostra inti
as linguagen
produzem outros semn




NOSSOS PASSOS VEM DE LONGE

Fonte: Info Territério

8
7 No inicio dos

' anos 90, jornais
6 impressos,

| radios e fanzines
5 ja disputavam

o direito a
4 comunicagao
3
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conteudo online

conteldo impresso

conteudo nas redes sociais

conteldo audiovisual

conteldo radiofénico

outros conteudos
como cursos, cineclubes, rodas de conversa, exposicdes




Ao longo de toda a pesquisa
pudemos entender que as

iniciativas online sdo consideradas
mais baratas. Parte disso tem

_— ofc ~
"3 ver com a nio contabilizacao
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NUMERO DE INTEGRANTES E/OU TRABALHADORES

VS de2ab5 pessoas

Das iniciativas que
responderam o
questionario, a maioria tem
entre 2 e 5 integrantes.
Com tempo dividido

entre outras atividades,

o numero ¢ insuficiente
para realizar tudo o que
gostariam. Conciliar projetos
coletivos com necessidades
individuais € um grande
desafio.

apenas
pessoa

mais de 10 16,1%

pPEesSSOas

de6a10
pessoas



FURMAGAO : EXPERIENCIAS NO MERCADD DE TRABALHO A’ *

\a universidade produz.
os de duas ordens
\K‘ so pesquisado.

' fl(:lente

ENTRE 0S
20 ENTREVISTADOS =

ren
= «

~ Fonte: Info Territério



NAO TINHAM A INICIATIVA COMO
0 UNICO TRABALHO

» Afaltade te‘rﬁ'pg foi,arplont :

~ . principal desafio das inici

bacidade dw

olvé-las.

: Info
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I,E,f‘,“fi'ﬂﬁ';‘jgf:e MERCADO DE TRABALHO NAO
ESTA PREPARADO PARA ENTRADA

DESSES NOVOS CORPOS

eu estava fazendo
/\ “A gente nasceu num momento de "’

Jornallsmo
MUITA PRECARIZAGAO DO TRABALHO,
o C

—— "Eu estava fazendo “A gente notava que tinha :
jornalismo e entrei muito jovem sendo formado :
pra trabalhar como em comunicag¢ao, mas que £
tellemarktet';‘g E“t;e' NAU CONSEGUIAM CONTINUAR

ela porta dos fundos.
Al SUA VIDA NA AREA

os juntamos para enfrentar os

Rglesaf;los da plricanzag:o procurer ‘
OSSN



TEM CONTEUDO AUTORAL

republica de

republica
de grandes

realiza
cobertura

outros portais
locais

portais e
revistas

de eventos
publicos







AN
DAR VISIBILIDADE A0 QUE E
INVISIBILIZADO

77" NA GRANDE MIDIA

e quebrar estereétipos
negativos sobre os
moradores e o

VIVER NAS PERIFERIAS

aparece como motivagao
central para a maioria
dos entrevistados
presencialmente.



NAS DEFINICOES DE SUAS MISSOES, AS INICIATIVAS DEFINEM

.

sua intencao de dar
visibilidade e quebrar
esteredtipos

seu viés formativo

a presenca de forte
recorte de raga, género
e classe

abordagem cultural
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“A gente

DOMINA UMA FERRAMENTA

QUE £ ESSENCIAL PARA ESSA

TRANSFORMAGAO. ‘

@ O audiovisual é uma \~

ferramenta de mudar a
estrutura. Mas ao mesmo
empo a linguagem é
\; tompo a linguagem ¢ NOSSAS IDEIAS NAO CABEM
gonharmos ume grans. NAS SUAS PRATELEIRAS
mundo

WAVANN

“A gente quer uma sociedade ||vre
de racismo, machismo, Igbtfobia, sem
desigualdade social e uma

SUBIEDADE EM QUE A GENTE POSSA VIVER ‘
PLENAMENTE"
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— "Nosso ObjetIVO é

potencializar as vozes
do povo preto!”

\

quebrada

“Reportar a realidade a
partir de uma perspectiva
de raca, classe, género
K e territério. Cobertura
feita a partir dos
conceitos de preconceito,
" dlscrlmlnagao racial e

SR

e

L "Descentrallzar e gerar mais acessibilidade da
arte como um todo, através dos servicos de
comunicacao de valores acessiveis e da formacao

( artistica gratuita dentro da periferia”

O NG NS S

DR

a populacao local
com noticias precisas
imparciais ou que
contemple todos os
segmentos da nossa

—_ \\\\YJ
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”Transformar os
imaginarios e as
narrativas sobre as
perlferlas e seus
moradores por meio da
comunlcagao

\/



desconstrucao de
esteredtipos”

RN -
P

“(\ s \r) A

visibilidade
ﬁ

™

"Democratizar o —
acesso ao cinema

aos
personagens
que moram

e atuam nas S
nas periferias e

S g;:"n‘enas o fortalecer a distribuicao
das producoes
\ \\ \\ \ cinematograficas
- / independentes/

comunitarias”
“"Dar

K VOZ aos \)
invisiveis!”

D
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“Difundir as acoes
socioculturais

qgue acontecem
essencialmente no
nosso territoério e
esporadicamente em
outras periferias, além
de outras informacgodes
sobre o territorio,
buscando sempre
gerar valor com
nossas informacgoes e
a expansao do publico
em geral que atua em
acoes que acontecem
no territério, buscando
sempre a melhoria da
vivéncia periférica”

Fonte: Info Territ
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—— "Fomentar
a arte e a
cultura da
regiao”

/
\_/\\/V
. ) "Informativo,
Comunicar o i
. colaborativo (com
conteudo dos ..
i ) causas sociais e/ou
}/ coletivos, movimentos i . o [
: : politicas publicas ?
socioculturais e . |
que beneficiem (
\ empreeendedores
\ >

VLN NS L ST

“Objetivo de enaltecer as acoes socioculturais
existentes nas periferias por meio de contetidos
jornalisticos, e desenvolvimento de projetos
conectando diversos talentos das periferias em acoes
de comunicacao popular. Além disso, realizamos
eventos, acoes promocionais, geracao de conteudo,
consultorias e servicos de comunicag¢ao”

t

nfo Ter

\\

a comunidade) e
mobilizador”

\\\i% \V\/<\ ya

locais e suas memaorias”




"Levar

informacao
da regiao
para a
regido’ —
N w S é
C——
“Empoderamento Z °
Registrar
VY da mulher, negra, e divulgar
jovem negro da ’ /<
\

por /\
audiovisual
a vida dos ﬁ
“Tem objetivo de Suejrei:‘téc:'?cos" (
informar, formar P
capacitar moradores
de favelas de forma

Fonte: Info Territério
\\

periferia, trabalhando .
meio do
com cultura e com i
conteudo
critica”

A \\f




PRINCIPAIS FONTES DE FINANGIAMENTO POR PERIODICIDADE

Permanecer na ativa
105 """ e produzindo é um
grande desafio.
Para quem quer que
sua produgdo de
conteldo seja um
trabalho, falta tempo
para se dedicar por
motivo de baixa
remuneracao.

. Recursos proprios (39%)
Editais publicos (34%)
. Publicidade (27%)

. Prestacdo de servigo (27%)

Doacdes e formas de
financiamento (16%)

. Editais privados (16%)




‘evidente que a maioria

~ das iniciativas ndo recebe

o suficiente em cad}a

atividade desenvolvida,

seja ela autoral ou na forma
- depr do de servico,
t tendc realizar mais

_ de ultaneamente
com intervalos curtos
e elas, para garantir
inanceiro que
1tas ao final &
_\_\, CO 18k IMOoO w,}\) |
portanto esta sim
3 ionado com as baixas
auneracdes na maioria




POLITICAS PUBLICAS ACESSADAS

Fonte: Info Territério

Politicas publicas
ligadas a cultura
sdo usadas para
promover a
comunicacgao.

. VAI (50%)

Fomento a Cultura da
Periferia (15%)

. Redes e Ruas (10%)

. Ponto de Cultura (10%)

. Agente comunitério de
cultura (10%)

. VAI Tech (5%)

Agente de Governo
Aberto (10%)

Fomento a Radio
Comunitaria (10%)

. Nunca acessaram (35%)




Nao existem politicas publicas voltadas
exclusivamente para o incentivo a
Comunicacao Periférica. As iniciativas
acessam programas pensados
inicialmente para cultura, o que
certamente nao é adeguado para a
|6gica de pro ) A
que tem o pro
disso, esses e poe
'@mpreitada de projeto, co

de execucdo curtos e pré-defini
com entre 2m etapas, e




COMUNICADOR POPULAR

empreendedor jornalista militante
social
lider outros

comunitario




informar sobre assuntos
diversos

i ' w

| cobrar o poder publico

divulgar acoes e
servicos




SAO PAULO NAO TEM UM DESERTO DE PRODUCAD
MIDIATICA.

e £ /{ HA CENTENAS DE PESSOAS TRABALHANDO PARA
' AMPLIAR 0 DIREITO A COMUNICAGAO EM DIVERSAS
LINGUAGENS, INCLUINDO 0 JORNALISMO.

ELAS VEEM A INFORMAGAO COMO ESTRATEGICA,
MAS PRECISAM SUPERAR DIVERSOS DESAFIOS PARA
PRODUZIR E DISTRIBUIR SEU CONTEUDO.




REALIZAGAO

Coordenacao

Ronaldo Matos
(Desenrola e Nado Me Enrola)

Pesquisadoras
Thais Siqueira e Evelyn Vilhena
(Desenrola e Ndo Me Enrola)

Tony Marlon
(Historiorama)

Aline Rodrigues
(Periferia em Movimento)
Simone Freire

(Preto Império)

Analistas consultoras
Gisele Brito
Mariana Belmont

Diagramacao

Flavia Lopes
(Desenrola e Ndo Me Enrola)

FUNDACAO
ROSA
LUXEMBURGO



PRETO
IMPERIO

HISTORIODRAMA
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periferia em E Nado Me Enrola

MOVIMENTO ——

comunicacaoeterritorios@gmail.com | desenrola.jornalismo@gmail.com
11 5835-1207 | 96576-0659 (whatsapp)
R. Thereza Silveira de Almeida, 3 - Jardim Angela



